.L!"
Puna Zigota Istra

ZAHTJEV
za dodjelu potpore manifestaciji/top dogadanju

Mjera 1. potpore projektima od regionalnog znacaja

1. KULTURNA
2. ZABAVNA

Vrsta manifestacije/projekta
(zaokruziti) 3. SPORTSKA

4. ENO-GASTRONOMSKA

5. OSTALE

Mjera 2. potpore projektima od nacionalnog i medunarodnog znacaja
tzv. top/mega eventi.

1. ZABAVNA

2. SPORTSKA

Osnovni podaci o organizatoru dogadanja

Naziv dogadanja

Organizator dogadanja

Adresalsjediste organizatora dogadanja

Telefon/telefaks organizatora dogadanja

E-mail i Internet adresa organizatora
dogadanja

OIB organizatora dogadanja

Registrirana pri Reg.br.




Svrha i podrucje djelovanja/djelatnost/predmet
poslovanja (prema registraciji ili Statutu)

Odgovorna osoba za realizaciju dogadanja
(ime, prezime i funkcija)

Osoba za kontakt
(ime, prezime, funkcija, broj telefona)

Obveznik PDV-a
da/ne




Podaci o dogadanju

Cilj/lsvrha
dogadanja
(maksimalno 500 znakova s razmacima)

Sadrzajlopis i program
dogadanja
(maksimalno 500 znakova s razmacima)

Navedite prvu godinu od kada se dogadanje
kontinuirano odrzava

Mjesto odrzavanja dogadanja

Ugostiteljski ili sl. objekt
(naziv, adresa i post. broj mjesta)

Dvorana
(naziv, adresa i post. broj mjesta)

Otvoreni javni prostor — trg/ulica
(naziv, adresa i post. broj mjesta, te kapacitet)

Posebno organizirani javni prostor ili stadion
(naziv, adresa i post. broj mjesta, te kapacitet)

Datum odrzavanja dogadanja u 2026. (datum
pocetka i zavrSetka)

Broj dana trajanja dogadanja u 2026.

Nacionalni
Neposredni izvodaci dogadanja (navesti vrstu
izvodaca, mjesto odakle dolaze i broj)

Medunarodni
Naplata ulaznica (zaokruziti; u slu¢aju Da
pozitivnog odgovora navesti broj naplaéenih N
ulaznica u 2025.9.) ¢
Ostvareni broj posjetitelja* dogadanja u 2025. | Domadi




(posjetitelji izvan naselja u kojem se odrzava

dogadanja) Strani

Ostvareni broj noéenja posjetitelja* dogadanja | Pomaci

u registriranim smjestajnim objektima u 2025. | g¢rapi

(ukoliko se dogadanja odrzava prvi puta, ispunjavaju se samo sljede¢e tocke o planiranom broju)

Ocekivani broj posjetitelja dogadanja* u 2026. | pomagéi

(posjetitelji izvan naselja u kojem se odrzava :
dogadanja) Strani

Ocekivani broj no¢enja posjetitelja* dogadanja Domaci

u registriranim smjestajnim objektima u 2026. Strani

Planirani promet/prihod od organizacije
dogadanja u 2026. u eur (procjena potrosnje
posjetitelja)

*posjetitelji €iji je dolazak u destinaciju motiviran dogadanjem

Medijska pokrivenost dogadanja u 2026.

Prijenos na medunarodnim TV postajama ifili
TV postajama na zna€ajnim emitivnim
trziStima

Reportaze i vijesti na zna¢ajnim
medunarodnim/emitivnim trzistima

Prijenos na nacionalnim TV postajama

Reportaze ili vijesti u nacionalnim i
regionalnim (Zupanijskim)/lokalnim medijima

Broj akreditiranih novinara sa medunarodnih
TV postaja ifili TV postaja na zna¢ajnim
emitivnim trzistima / web portala/ ostali mediji
- radio itd

Broj akreditiranih novinara sa nacionalnih TV
postaja / web portala /ostali mediji

Broj akreditiranih novinara sa podrucja
Istarske zupanije - TV postaja / web portala
lostali mediji




Potrebna sredstva za organizaciju dogadanja

Ukupan iznos potrebnih sredstava za
realizaciju dogadanja u eur

Trazeni iznos potpore od Turisticke zajednice
Istarske zupanije u eur

lzvori financiranja dogadanja - iznos u eur

1. Vlastita sredstva organizatora
dogadanja

2. Ulozena sredstva
TZ —a (TZ gradova i opéina, HTZ-a)

3. Ulozena sredstva subjekata javnog
sektora (navesti izvore, iznose, udio u

ukupnom financiranju projekta)

4. Ulozena sredstva subjekata privatnog

sektora (navesti izvore, iznose i udio u

ukupnom financiranju projekta)




MEDIA-PLAN 2026.

VRSTA OGLASAVANJA Medij (naziv tiskovine, TV
kanala, postaje)

Iznos

OglaSavanje u medijima na stranim trzistima te na
dru$tvenim mreZama

OglaSavanje u medijima u RH te na drustvenim mrezama,

OglaSavanje u regionalnim(zupanijskim)/lokalnim medijima te
na dru$tvenim mreZzama

UKUPNO ( u eurima)

OGLASAVANJE U VLASTITIM PROMOTIVNIM
| PRODAJNIM KANALIMA

1. | Oglaavanje na vlastitim web stranicama (link +
priloziti screen shotove) i druStvenim mrezama

2. | Tiskana promotivna broSura, letci
(priloziti nekoliko skeniranih stranica)

3. | Tiskani katalog
(priloziti nekoliko skeniranih stranica)

4, | Tiskani program
(priloziti nekoliko skeniranih stranica)

5. | Ostali oblici promocije u vlastitim promotivnim
Iprodajnim kanalima (navesti koji + priloZiti ilustracije
ukoliko moguée)

6. | Ukupno oglasavanje u vlastitim promotivnim i
prodajnim kanalima ( u eurima)




TROSKOVNIK PLANIRANIH PRIHODA | RASHODA DOGADANJA
OPIS TROSKOVA PLANIRANI IZNOS (eur bez PDV-a)
UKUPNO TROSKOVI
OPIS PRIHODA PLANIRANI IZNOS (eur bez PDV-a)
UKUPNO PRIHODI
NAPOMENA:

1. Uz Zahtjev je potrebno priloZiti i cjelokupnu dokumentaciju navedenu u to¢ki VI. Javnog poziva.

2. Kandidature s nepotpunom dokumentacijom i nepotpuno ispunjenim obrascima iz tocke VI. javnog poziva nece se
razmatrati.

Mjesto i datum Zig i potpis odgovorne osobe organizatora za realizaciju dogadanja




